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	品牌创意赛道初赛评分标准及细则
	评审要点
	评审内容
	分值
	打分
	网络评审（50%）
	注：参赛视频需在对应平台添加话题“#短视频大赛”抖音平台发布的参赛视频需“@创新创业实践工作社”。
	浏览量
	对比抖音、微信视频号两个平台发布的参赛视频所产生的浏览量之和，以浏览量总和数的排名赋分。
	15
	点赞量
	对比抖音、微信视频号两个平台发布的参赛视频所获得的点赞量之和，以点赞量总和数的排名赋分。
	15
	转发量
	对比抖音、微信视频号两个平台发布的参赛视频所获得的转发量之和，以转发量总和数的排名赋分。
	25
	专业评审（50%）
	品牌创意
	多角度介绍商品信息点，分享和科普相关领域专业知识；结合商品特性介绍功能和使用场景。
	20
	拍摄内容
	视频主题清晰明确，内容立意新颖、积极向上；出镜人衣着得体、谈吐清晰；杜绝抄袭、借用、拼凑、造假。
	15
	技术呈现
	画面音质清晰流畅，场景镜头衔接顺畅，布局精心合理。
	15
	公益宣传赛道初赛评分标准及细则
	评审要点
	评审内容
	分值
	打分
	网络评审（50%）
	注：参赛视频需在对应平台添加话题“#短视频大赛”，抖音平台发布的参赛视频需“@创新创业实践工作社”。
	浏览量
	对比抖音，微信视频号两个平台发布的参赛视频所产生的浏览量之和，以浏览量总和数的排名赋分。
	15
	点赞量
	对比抖音，微信视频号两个平台发布的参赛视频所获得的点赞量之和，以点赞量总和数的排名赋分。
	15
	转发量
	对比抖音，微信视频号两个平台发布的参赛视频所获得的转发量之和，以转发量总和数的排名赋分。
	20
	专业评审（50%）
	视频内容
	视频主题清晰明确，内容立意新颖、积极向上；出镜人衣着得体、谈吐清晰；杜绝抄袭、借用、拼凑、造假。
	20
	技术呈现
	画面音质清晰流畅，场景镜头衔接顺畅，布局精心合理。拍摄、剪辑、特效制作等运用熟练，视频整体质量良好，
	15
	公益体现
	视频立意新颖、内容有深度，具有一定传播意义，紧扣主题，符合社会主义核心价值观。
	15
	品牌创意赛道评委评分标准及细则
	评审要点
	评审内容
	分值
	打分
	注：参赛视频需在对应平台添加话题“#短视频大赛”，抖音平台发布的参赛视频需“@创新创业实践工作社”。
	视频创意
	主题特色鲜明，内容积极向上，紧握时代潮流，彰显品牌魅力，展现企业精神，杜绝抄袭。
	10
	品味独具个性，拍摄角度新颖。
	5
	具有一定的说服力和感染力，能在短时间内传递清晰的产品信息或情感，并与受众建立情感共鸣。
	10
	品牌出镜
	产品的呈现方式清晰明了，能够充分展示产品的特点和功能。
	10
	产品与拍摄场景融合度高。
	5
	技术呈现
	画面音质清晰流畅，场景镜头衔接顺畅，布局精心合理。
	10
	镜头运用合理，中景、近景、特写等多镜头搭配，展现效果吸引观众。
	10
	画面特效运用独特新颖。
	5
	视觉效果
	视觉效果引人入胜，画面构图、色彩搭配、特效运用合理。
	10
	视频整体协调美观，紧扣企业文化或产品主题，连贯顺畅、节奏合理，给人耳目一新的感觉与别具一格的视听享受
	15
	路演表现
	选手仪表形象端庄大方、举止自然、言语规范，演讲表达准确、流畅、自然。
	10
	公益宣传赛道评委评分标准及细则
	评审要点
	评审内容
	分值
	打分
	注：参赛视频需在对应平台添加话题“#短视频大赛”，抖音平台发布的参赛视频需“@创新创业实践工作社”。
	视频创意
	根据要求提取主题。主题明确、通俗易懂。内容充实，体现新时代精神。
	10
	品味独具个性，拍摄角度新颖。
	5
	具有一定的说服力和感染力，能在短时间内传递清晰的产品信息或情感，并与受众建立情感共鸣
	10
	公益宣传
	清晰完整表达视频主题和宣传重点，传递公益理念，引起公众的共鸣和关注。
	10
	突出公益事业的价值和意义。
	5
	技术呈现
	画面音质清晰流畅，场景镜头衔接顺畅，布局精心合理。
	10
	镜头运用合理，中景、近景、特写等多镜头搭配，展现效果吸引观众。
	10
	画面特效运用独特新颖。
	5
	视觉效果
	视觉效果引人入胜，画面构图、色彩搭配、特效运用合理。
	10
	视频整体协调美观，紧扣企业文化或产品主题，连贯顺畅、节奏合理，给人耳目一新的感觉与别具一格的视听享受
	15
	路演表现
	选手仪表形象端庄大方、举止自然、言语规范，演讲表达准确、流畅、自然。
	10
	比赛内容
	比赛时间
	比赛方式与提交的作品
	报名阶段
	4月19日-4月26日
	通过QQ群以及到梦空间报名。
	初赛阶段
	4月27日—
	5月8日
	1.各参赛队伍将参赛作品以邮件形式发送至指定邮箱。
	2.各参赛队伍作品上传截止时间：2024年5月8日。
	3．5月10日收集初赛作品流量等信息。
	4．5月11日QQ群公布晋级名单。
	决赛阶段
	5月15日
	决赛参赛队伍现场路演，由评委打分并综合初赛成绩确定最终获奖名单。
	奖项
	奖品
	获奖名额
	一等奖
	奖金500元、证书
	1个
	二等奖
	奖金300元、证书
	2个
	三等奖
	奖金200元、证书
	3个
	最佳视频创意奖
	奖品、证书
	1个
	最佳拍摄技术奖
	奖品、证书
	1个
	最佳视觉呈现奖
	奖品、证书
	1个

